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Pengambilan keputusan adalah suatu cara untuk menyelesaikan masalah dalam hal memutuskan 

membeli atau memilih sebuah produk. Menurut Kotler dan Amstrong proses pengambilan 

keputusan pembelian suatu produk melalui beberapa tahapan sebagai berikut (menganalisa atau 

pengenalan kebutuhan dan keinginan, pencarian informasi, alternatif pembelian, keputusan 

pembelian, perilaku setelah pembelian) [7] 

A. Pendekatan Penelitian 

Penelitian  ini  termasuk  jenis  penelitian  dalam  kategori  penelitian  penjelasan (explanatory  

research)  yaitu  menjelaskan  suatu  hubungan  antara  variabel-variabel  melalui pengujian  hipotesis  

[8].  Pada  penelitian  akan  direncanakan  dengan menggunakan  pendekatan  kuantitatif.  Penelitian  

kuantitaif  menggunakan  survey,  sampel yang  diambil  dari  populasi  menggunakan  instrument  

penelitian  sebagai  alat  pengumpulan data.  Pada  survey  yang  akan  dilakukan  dengan  cara  

membagikan  instrument  penelitian sebagai  suatu  alat  untuk  mengumpulkan  data  serta  dilakukan  

dengan  dept  interview.  

B. Populasi dan Sampel 
Sampel adalah sebagian kecil dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki populasi sehingga 

dapat mewakili populasi tersebut [9]. Jumlah  peserta  didik  saat  ini adalah  125  siswa.  Maka  dapat  

ditarik  kesimpulan  bahwa  jumlah  orang  tua  siswa  sejumlah 125.  Sampel  yang  digunakan  pada  

penilitian  ini  adalah  125  orang  tua  siswa.  Sehingga sampel dalam penelitian ini menggunakan 

metode sensus, dari total populasi akan dijadikan sampel dalam penelitian ini.   

I. HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Gambaran Umum Obyek Penelitian 

Muhammadiyah sebagai lembaga pelopor pendidikan di Indonesia telah terbukti turut serta dalam 

melahirkan generasi unggul yang berwawasan luas dalam ilmu pengetahuan dan tehnologi. Namun hasil 

tersebut masih dianggap kurang karena kurangnya kader Islam Muhammadiyah militan yang dihasilkan 

dari lembaga pendidikan Muhammadiyah. 

Menyadari akan hal tersebut diatas serta memperhatikan akan minimnya jumlah pesantren yang 

dimiliki oleh Persyarikatan Muhammadiyah, maka Pimpinan Daerah Muhammadiyah Kabupaten Sidoarjo 

melalui Kelompok Bimbingan Ibadah haji (KBIH) “Jabal Nur” Sidoarjo sebagai salah satu Amal Usahanya, 

menggerakkan Jama’ah KBIH “Jabal Nur” Sidoarjo untuk mendirikan Pondok Pesantren An-Nur Sidoarjo 

(SMP Muhammadiyah 9 Boarding School Tanggulangin) di Desa Penatarsewu, Kecamatan Tanggulangin , 

Kabupaten Sidoarjo. 

Pondok Pesantren An-Nur Sidoarjo (SMP Muhammadiyah 9 Boarding School Tanggulangin) telah 

dirintis berdirinya sejak akhir tahun 2013 oleh pengurus KBIH “Jabal Nur” Sidoarjo periode tahun 2011-

2016 dan pada tahun 2015 mulai eksis dengan membuka penerimaan santri baru untuk jenjang Sekolah 

Menengah Pertama (SMP) dan menempati tanah wakaf milik Muhammadiyah. 

B. Hasil Penelitian 

Dalam  penelitian  ini  diuji  tiga  variabel  yang  berpengaruh langsung,  yaitu Marketing Mix 

(X1) terhadap Keputusan orang tua memilih sekolah (Y),  Marketing Mix (X1) terhadap WOM (Z), WOM 

(Z) terhadap Keputusan orang tua memilih sekolah (Y). 

Dari  hasil  Inner  weight  pada tabel  4.19,  terdapat  dua  pengaruh  secara  langsung  yang 

signifikan dengan nilai  statistik > 1,96, yaitu Marketing Mix  (X) terhadap Keputusan orang tua memilih 

sekolah (Y),  Marketing Mix  (X) terhadap  Word of Mouth (Z).  dan  terdapat satu pengaruh  langsung 

yang tidak siginifikan yaitu  Word of Mouth (Z) terhadap Keputusan  orang tua memilih sekolah (Y). 

Tabel 4. 1 Hasil Uji Inner Weight Pengaruh Langsung 

Pengaruh langsung Inner Weight t-Statistik Keterangan 

Marketing Mix  Word of Mouth 0,450 6,683 Signfikan  

Word of Mouth  Keputusan 0,066 1,468 Tidak Signifikan  

Marketing Mix  Keputusan 0.895 33,509 Signifikan 

Sumber : OutputPLS 
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